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@espace.mobili’ré

espace.mobilitée é qww-esP

A ist eine Interessengemeinschaft filhrender Schweizer Unternehmen des Detailhandels

coop [ixea) @mumso MANOR® MIGROS BPfister

DO IT:-DECO - GARDEN

A vertritt die Anliegen der Konsumentinnen und Konsumenten und des Detailhandels
in Raumplanungs-, Umweltschutz- und Mobilitatsbelangen sowie in Fragen der
Planungs- und Bewilligungsverfahren und einschlagigen Normen

ist Gesprachspartner flir Behdrden, Parteien, Medien und Interessengruppierungen
ist den Fakten und wissenschaftlich fundierten Grundlagen verpflichtet

ist den Grundsatzen einer nachhaltigen Entwicklung verpflichtet

o T o >

setzt sich fur eine wirkungseffiziente Raumplanungs-, Verkehrs- und Umweltpolitik ein

Restriktionsmassnahmen ohne nachweisbaren Nutzen oder
sogar mit kontraproduktiven Effekten sind zu unterlassen !

—
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. Generelle Uberlegungen zu Parkplatzen
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Viele Sichtweisen auf Parkplatze

A Fur die einen sind Parkplatze ein Fluch
A Fur die einen sind Parkplatze ein Segen
A Fur die einen sind Parkplatze ein Forschungsgegenstand

A Fur die einen sind Parkplatze ein unverzichtbarer Teil
Ihres Geschaftsmodells

Es kann hilfreich sein, den Blickwinkel zu 6ffnen
und die Perspektive der anderen einzunehmen.
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Par k geb hrkgebiihren
Es gilt zu unterscheiden !

Gilt sinngemass auch
fur andere Restriktions-
massnahmen

Wo

auf privatem Grundsttick

auf offentlichem
Grund

auf Zwang / Verfigung

Massnahme von Eigentimer / Be- von Behérden
Gebuhren- treiber FREIWILLIG von Behorden erhoben
UNFREIWILLIG
erhebung erhoben —
erhoben
) (zu) grosse Umweltschutzgesetz grosse.!\l achfrage nach
Ausldser Nachfrage USG / LRV beschranktem Gut, das
J ALLEN gehort.
: keine Fremdparkierer, | Reduktion Luftschad- Exklusives B_enutzen
Hauptziel ; s von Allgemeingut soll
evtl. weitere stoffemissionen
kosten
Ziel erreichbar ? Ja NEIN Ja
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Juristische Bedeutung von Restriktionsmassnahmen
bel Parkplatzen auf privaten Grundstlicken

Die Voraussetzungen fir Grundrechtsbeschrankungen”

mussen kumulativ erfillt sein™

1. Gesetzliche Grundlage
2.  Offentliches Interesse

3.  Verhaltnismassigkeit
a) Notwendigkeit

b) Geeignetheit

c) Proportionalitdt zwischen Mittel und Zweck

*)  Grundrechte der Bundesverfassung
z.B. Eigentumsfreiheit (Art. 26 BV) und Wirtschaftsfreiheit (Art. 27 BV)

**) gemass Art. 36 BV
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?
Parkplatze = Verkehr

Eine neue Sichtweise auf Parkplatze

Parkplatze haben eine Qualitat:

0 Je langer ein Auto auf einem Parkplatz steht und je mehr
Tatigkeiten der Autobesitzer in dieser Zeit zu Fuss
erledigen kann, umso besser ist der Parkplatz hinsichtlich
Emissions- und Verkehrserzeugung

U Parkplatze bei EKZ mit einer Verweildauer von 11 3 Std.
sind wesentlich besser als Parkplatze bei einem Hard-
discounter mit einer Verweildauer von 10T 20 Min.

Es macht deshalb wenig Sinn, Parkplatze von Einkaufszentren
mit Restriktionsmassnahmen zu belegen

-
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1. Das Geschaftsmodell des Detaillhandels
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Historischer Ruckblick Uber den (Detall)handel

Vom Forum Ro den mittel
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Tagliche Warenstrome am Beispiel der Migros

________________

Produzent —_— Verkaufsstelle - -> Kunde

_______________

' > 7 0 #dledtdhbewegungen

e > 400 Bahnwagen

> 900 Lastwagen

| > 700 belieferte
(davon ~400 M-eigene) ok

Verkaufsstandorte

> 2 3 ddhrte® > 1 Mio. CHF Transportumsatz

' > 40 See-Container
(haupts2chl i

&= > 67 verschiedene
e ) O Tauschgesafe-Typen

—~ > 9.6 Mio. Stk. Tauschgerate

i | > 2 6Tva@sportauftrage im Besitz von MTM
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Markt T Warentransport 1 Verkehr

Markt / Detailhandel

A

Warenaustausch / Warentransport

A

Verkehr

Verkehr ist eine unverzichtbare Grundvoraussetzung
far den Detailhandel
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Standort-Struktur des Detailhandels

Format Anzahl Einzugs- Art des Standort Beispiele
gebiet Einkaufs
Convenience-Stores viele lokal Erganzungs- Frequenzlage migrolino,
einkauf, Coop pronto
rund um die Uhr
Kleine und mittlere Super- viele lokal taglich zentral M, MM
und Verbrauchermarkte Coop: A, B, C
Einkaufszentren, wenige regional Wocheneinkauf ~ Zentrumsrand, MMM
grosse SM/VM peripher Coop: Megastores
Grosse Fachmarkte vereinzelte Uberregional sporadisch peripher Ikea,
Media Markt

mm) Alle Formate haben eine klare Funktion und Daseinsberechtigung

espace.mobilité
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Detallhandel heute: Vielfalt der Formate am
Beispiel der Migros-Gruppe

migrolino
MM o
DO IT+GARDEN . o
i MIGROS interio

\ 4
oI VIl
M EXxpress S
SPORTXX

MIGROS

micasa
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http://www.denner.ch/index.htm

Ganz unterschiedliche Filialen

architekten:ric
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Der Detailhandel ist dort, wo die Kunden sind

Die DH-Standorte sind ein
Abbild der Bevoélkerungsdichte

Maoglichst kurze Wege sind sowohl im Sinne
der Kunden wie auch des Detailhandels

D.h. der Einkaufsverkehr ist ein
Produkt selbstoptimierender Wege
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